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UNTERNEHMENSKAUF

ZEITRAUM
Oktober 2007 — Dezember 2007

KUNDENPROFIL

Klein, mittelstandisches Unternehmen fir spezialisiert auf den Handel mit elektronischen Bauteilen
und Zubehor; 4 Mitarbeiter an zwei Standorten; bankenunabhangig finanziert.

AUFTRAG UND PROJEKTZIELE

Kauf eines Wettbewerbers im Wege der Geschéaftsausweitung und Umsetzung der Nachfolgeregelung bei
Verkaufer.

UMSETZUNG

Prufung der Unterlagen des Verk&ufers (Due Diligence) und Wertermittlung fur das Kaufobjekt; Vor-
bereitung und Umsetzung der Finanzierung des Kaufpreises unter Nutzung von Férdermitteln; Uber-
nahme und Integration des bestehenden Kundenstamms im Wege flieRenden und vom Alteigentu-
mer unterstiitzten Ubergang.

KUNDENNUTZEN

Umsatzausweitung um 20 % durch Zukauf eines Wettbewerbes bei gleichzeitiger Ertragsverbesse-
rung; reibungsloser und kundenfreundlicher Ubergang der Geschéftsbeziehung; Verbreiterung der
Kundenbasis; Umsetzung der Nachfolge bei Verk&ufer; kostengunstige Gestaltung der Kaufpreis-
finanzierung.

FOLGEPROJEKTE
e Unternehmenskauf eines Lieferanten
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